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DISENO MUESTRAL

La encuesta nacional en establecimientos tiene como objetivo obtener informacién acerca
de los niveles de conocimiento, la utilizacién y la confianza que tienen los establecimientos
econdmicos del pais, conformado por las micro, pequefias, medianas y grandes empresas
asi como las instituciones de servicios financieros y de seguros y de servicios educativos,
sobre la informacién que recopila y produce el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI). Se disefidé una encuesta que permita captar informacién con representatividad a
nivel nacional.

Poblacidn objetivo

La poblacion objetivo la constituyen los establecimientos econdmicos del pais,
conformados por micro, pequeinas, medianas y grandes empresas que pertenecen a los
siguientes sectores econdmicos, segun el Sistema de Clasificacidén Industrial de América del
Norte 2013 (SCIAN 2013):

1) Industrial (mineria, electricidad y agua, construccién y manufacturas)
2) Comercio
3) Algunos sectores de servicios clasificados por el SCIAN 2013.

Dominios de estudio

Los establecimientos econdmicos que conforman la poblacién objetivo estan conformadas
por los siguientes dominios de estudio, y para cada uno de ellos se pueden obtener
estimaciones a nivel nacional:

1) Micro, pequeiias y medianas empresas, en conjunto (MIPYMES).
2) Grandes empresas.
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3) Servicios financieros y de seguros.
4) Servicios educativos.

Marco de la encuesta

Como marco de muestreo se utilizaran los establecimientos econdmicos con tipo de
asentamiento fijo que integran el Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas
(DENUE) del INEGI, actualizado a Octubre del 2016, del cual se excluyen a aquellos
establecimientos econdmicos cuya clasificacion econédmica segun el SCIAN 2013 fuera:

e Agricultura, crias y explotacién de animales, aprovechamiento forestal, pesca y
caza (Sector 11).

e Agencias noticiosas (Clase 519110).

e  Otros servicios de suministro de informacion (Clase 519190).

e Actividades legislativas, gubernamentales, de imparticion de justicia y de
organismos internacionales y extraterritoriales (Sector 93).

El marco de la encuesta queda integrado por 4,913,970 unidades, distribuidos por dominio
de estudio de la siguiente manera:

Dominio de estudio Tamaiio de la

poblacion

MIPYMES 4,703,172

Grandes empresas 23,638

Servicios financieros y de 28,529

seguros

Servicios educativos 87,323

Total 4,842,662

Formacién de las Unidades primarias de muestreo (UPM)

Para los dominios de Instituciones de Servicios Educativos e Instituciones de Servicios
Financieros y de Seguros, se construyeron Unidades Primarias de Muestreo (UPM), las
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cuales estuvieron constituidas por aquellas AGEB! que tienen la caracteristica de contener
al menos 7 establecimientos econémicos del mismo dominio de estudio, mientras que en
el caso del dominio de MIPyMEs, el minimo de unidades contenidas en cada AGEB serd de
14 establecimientos. Dicha seleccidén sera realizada con probabilidad proporcional al
personal ocupado dentro de los establecimientos de la AGEB en el dominio de estudio
correspondiente?.

Las UPM serdn utilizadas como muestra maestra para, en una segunda etapa, seleccionar
un numero determinado de AGEB, de las cuales se seleccionaran los establecimientos
econdmicos pertenecientes a los dominios mencionados.

Estratificacion

Para los dominios de estudio conformados por MIPYMES, Servicios Educativos y Servicios
Financieros y de Seguros, se realizd una estratificaciéon® de forma independiente,
considerando la regién del pais al que pertenece el dominio, asi como el tamafio de la UPM.
La regionalizacién se realizd de forma general para todos los dominios, mientras que el
numero de establecimientos por UPM se estratific6 de manera independiente para cada
dominio de estudio.

La estratificacién de los dominios de estudio mencionados es la siguiente:

e Dominio: MIPyMEs

Region Tamaiio

Centro: Distrito Federal, Hidalgo, Estado de Meéxico, 14 a 150 unidades
Morelos, Puebla, Tlaxcala 151 a 560 unidades

561 y mas

1 Area Geoestadistica Basica: extensién territorial delimitada por el INEGI cuyos habitantes comparten
caracteristicas socioecondmicas parecidas

2 La formacién de UPM sera elaborada por el INEGI a peticién del Departamento de Investigacién Aplicada y
Opinidn, I1J-UNAM.

3 Método de estratificacion propuesto por Dalenius & Hodges (Cumulative Square Root Frequency
Stratification).
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Centro-Occidente: Aguascalientes, Colima, Guanajuato,
Jalisco, Michoacan de Ocampo, Nayarit, Querétaro, San
Luis Potosi, Zacatecas

Norte: Baja California, Baja California Sur, Chihuahua,
Coahuila, Durango, Sinaloa, Sonora, Nuevo Ledn,
Tamaulipas

Sur-Sureste: Campeche, Chiapas, Guerrero, Oaxaca,
Quintana Roo, Tabasco, Veracruz, Yucatan

e Dominio: Servicios Financieros y de Seguros

14 a 150 unidades
151 a 560 unidades
561y mas

14 a 150 unidades
151 a 560 unidades
561 y mas

14 a 150 unidades
151 a 560 unidades
561y mas

Centro: Distrito Federal, Hidalgo, Estado de Meéxico,
Morelos, Puebla, Tlaxcala

Centro-Occidente: Aguascalientes, Colima, Guanajuato,
Jalisco, Michoacdn de Ocampo, Nayarit, Querétaro, San Luis
Potosi, Zacatecas

Norte: Baja California, Baja California Sur, Chihuahua,
Coahuila, Durango, Sinaloa, Sonora, Nuevo Ledn,
Tamaulipas

Sur-Sureste: Campeche, Chiapas, Guerrero, QOaxaca,
Quintana Roo, Tabasco, Veracruz, Yucatan

e Dominio: Servicios Educativos

7 a 12 unidades
13 a 25 unidades
26 y mas

7 a 12 unidades
13 a 25 unidades
26 y mas

7 a 12 unidades
13 a 25 unidades
26 y mas

7 a 12 unidades
13 a 25 unidades
26 y mas

Region Tamaio

Centro: Distrito Federal, Hidalgo, Estado de México,
Morelos, Puebla, Tlaxcala

Centro-Occidente: Aguascalientes, Colima, Guanajuato,
Jalisco, Michoacan de Ocampo, Nayarit, Querétaro, San Luis
Potosi, Zacatecas

7 a 12 unidades
13 a 25 unidades
26 y mas

7 a 12 unidades
13 a 25 unidades
26 y mas

7 a 12 unidades
13 a 25 unidades



UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
e e e Coordinacién de Humanidades-Instituto de Investigaciones Sociales

Percepciones sociales y cultura estadistica y geogréafica - Disefio Muestral UE

Norte: Baja California, Baja California Sur, Chihuahua, 26y mas
Coahuila, Durango, Sinaloa, Sonora, Nuevo Ledn,

Tamaulipas
Sur-Sureste: Campeche, Chiapas, Guerrero, Oaxaca, 7 a 12 unidades
Quintana Roo, Tabasco, Veracruz, Yucatan 13 a 25 unidades

26 y mas

Esquema de muestreo

La seleccidn de los establecimientos para los dominios de MIPYMES, servicios financieros y
de seguros y de servicios educativos se realizara bajo un disefio probabilistico, polietapico,
estratificado y por conglomerados, donde cada unidad de muestreo tendra una
probabilidad conocida y diferente de cero de ser seleccionada. Por otra parte, la seleccién
de grandes empresas considera un disefio probabilistico de una sola etapa y estratificado,
donde cada unidad cuenta con una probabilidad conocida y diferente de cero de ser
seleccionada.

Para los dominios de MIPYMES, Servicios financieros y de seguros y de Servicios educativos,
la seleccion de unidades se llevard a cabo en distintas etapas de manera independiente para
cada estrato y para cada dominio:

a) Unidades primarias de muestreo (UPM): Se seleccionaran k AGEBS* que contuvieran
al menos 7 unidades econdmicas para los dominios de servicios educativos y
servicios financieros y de seguros. Para el dominio de MIPyMEs la seleccidon sera de
14 unidades. Dicha seleccidn serd con probabilidad proporcional al personal
ocupado dentro de las unidades.

b) Unidades secundarias de muestreo (USM): De las k AGEBS seleccionadas en la
primera etapa, se seleccionaran k* de manera aleatoria (MAS).

4 Area Geoestadistica Basica: extension territorial delimitada por el INEGI cuyos habitantes comparten
caracteristicas socioecondmicas parecidas.

5 Esta etapa fue elaborada por el INEGI a peticién del Departamento de Investigacion Aplicada y Opinidn, IlJ-
UNAM.
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c) Unidades ultimas de muestreo (UUM): Se seleccionardn 7 unidades econdémicas para
cada AGEB de la etapa anterior, de manera aleatoria (MAS).

Para el dominio de grandes empresas, la seleccién de unidades se realizard de manera
aleatoria e independiente para cada estrato con un diseifio de muestreo aleatorio simple.

Tamano de muestra

Para calcular el tamafio de la muestra de cada dominio de estudio se utilizo la siguiente
féormula:

_ NpPp(1— PD)Zozc/Z 1
Npr2P3 + Pp(1 — PD)ZOZC/2 (1-TNR)

Np

donde:
np=Tamafo de muestra para el dominio D.
Np= Total de unidades en el dominio D.
Pp=Proporcion supuesta en el dominio D.

202(/2 = Nivel de confianza dado en tablas estadisticas de la distribucion normal

estandar de dos colas
r = Error relativo

TNR = Tasa de no respuesta esperada
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El tamafio de muestra se calculd para estimar una proporcién considerando un error
relativo del 10%, un nivel de confianza del 95%, una tasa de no respuesta esperada del

40% y una proporcidn diferenciada por dominio de estudio®:

Dominio de estudio Proporcion

MIPYMES 9%
Grandes Empresas 36%
Servicios Financieros y de Seguros 26%
Servicios Educativos 39%

El tamafio de muestra obtenido fue de 10,360 unidades, distribuido por dominio de

estudio de la siguiente manera:

Dominio de estudio Tamano de la muestra

MIPYMES 6,470

Grandes empresas 1,110

Servicios financieros y de 1,780

Seguros

Servicios educativos 1,000

Total 10,360

Calculo de los factores de expansion

Para obtener los factores de expansién utilizados en el cdlculo de los estimadores de los
pardmetros en los establecimientos de cada dominio de estudio, se utilizé la probabilidad

de seleccién de cada etapa de muestreo.

6 Las proporciones para los dominios de estudio se consideraron con base en los resultados de la
Encuesta Nacional en Unidades Econdmicas, del estudio Percepciones Sociales del INEGI 2017, para

la variable de uso de la informacion proporcionada por el INEGI.
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Para los dominios de MIPYMES, Instituciones de Servicios Educativos e Instituciones de
Servicios Financieros y de Seguros; la probabilidad de seleccion del k-ésimo establecimiento
econdmico, de la j-ésima AGEB, de la i-ésima entidad es:

P[ ] nP P]-D n? nP* uP uDP]-Dan*

Yijkl = TpD 7D D D,

g, DD
P n® ny mg; P mg;

donde:

X; j k es el k-ésima establecimiento economico, en la j-ésima AGEB, en la i-ésima entidad.
nP es el nimero de AGEB que conforman la muestra maestra para el dominio D.

PjD es la poblacion ocupada del dominio D en la j-ésima AGEB.

PP es la poblacién ocupada total del dominio D.

n? es el nimero de AGEB que conforman la muestra maestra en la i-ésima entidad, para el
dominio D.

nP* es el nimero de AGEB seleccionadas aleatoriamente, a partir de las primeras n?, en la
i-ésima entidad, para el dominio D.

mlpj es el numero de establecimientos econdmicos, en la j-ésima AGEB, en la i-ésima

entidad para el dominio D.

uP es el nimero de establecimientos econémicos seleccionados por AGEB para el dominio
D.

El reciproco de la probabilidad de seleccion de la k-ésima unidad econdmica es el factor de
expansién correspondiente, es decir:
D D
1 _ P mi']'
~— ,,DpD.,,Dx
Plxij]  wPPPm;

Fijx =

Para el dominio de grandes empresas, la probabilidad de seleccion de la k-ésima unidad
econdmica, de la i-ésima entidad es:
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n.
P[xi'k] = ﬁl

4

donde:

X; . s la k-ésima unidad econémica, en la i-ésima entidad.
n; es el numero de unidades econdmicas seleccionadas en la i-ésima entidad.
N; es el total de unidades econdmicas en la i-ésima entidad.

Para el dominio de estudio de grandes empresas, el reciproco de la probabilidad de
seleccion de la k-ésima unidad econdmica es el factor de expansion correspondiente, es
decir:

e L N
i,k — P[xi,k] - n;

Los factores de expansion descritos anteriormente para cada dominio de estudio son
calibrados con el fin de expandir a la poblacion objetivo en las proporciones que se
presentan en el pais.
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