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Para llevar a cabo la investigacion Percepciones Sociales del INEGI 2021 se utilizaron metodologias mixtas: a
partir de un diagndstico cuantitativo la investigacion permitid conocer tanto en profundidad como en
extension las opiniones de los habitantes de 15 afos y mas en 5,650 viviendas en todo el pais y de los
responsables y/o encargados de 7, 128 unidades econdmicas (servicios financieros y de seguros, servicios

educativos, grandes empresas y MIPYMES).

Mediante métodos cualitativos como los grupos de enfoque y entrevistas se recogieron las percepciones de
los usuarios obligados, los usuarios estratégicos y de usuarios especializados y no especializados de Ia
informacion que genera el INEGI. Se registraron también la opinidn y puntos de vista de quienes producen la

informacion esto es, del personal del INEGI.



Durante el 7 de junio al 30 de agosto de 2021 se celebraron 31 grupos de enfoque presenciales y en linea en los que
participaron 159 personas entre usuarios obligados, usuarios especializados y no especializados de la informacion que produce
el INEGI en cinco ciudades del pais: Monterrey, Oaxaca, Aguascalientes, Jalisco y Ciudad de México. Se realizaron también 8
entrevistas en profundidad. Adicionalmente, se llevaron a cabo dos grupos de enfoque con personal de INEGI para recoger la
opinion de los productores de informacion.

* Vincular con aquellas instituciones, empresas, organismos o individuos que por su naturaleza o rol en el Sistema Nacional
de Informacidn Estadistica y Geografica (SNIEG) o en el contexto internacional en el que se desenvuelve el INEGI

* Comunicar con los individuos de los diferentes sectores (social, privado, publico) en su rol de perceptores necesidades de
informacion de los usuarios, para asegurar la pertinencia en términos de promocidon y comunicacion, en una audiencia
especifica que requiere su propia definicion de canales, mensajes y tonos para ser impactada de manera efectiva. Los
usuarios obligados por ley a utilizar la informacion.

* Los usuarios estratégicos que tienen relevancia por su volumen o impacto en los objetivos de largo plazo y evaluar su
accesibilidad. de mensajes, generadores de opinién publica e informantes para / usuarios potenciales de la informacién
estadistica y geografica de interés nacional o general.

* Difundir entre los usuarios (personas, empresas, organismos) de los diferentes canales de atencién que solicitan o
demandan activamente en el Servicio Publico de Informacidn del SNIEG, coordinado por el INEGI.
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Usuarios obligados

* Disefiadores de politicas publicas.
* Evaluadores de la aplicacion y resultados de las politicas publicas.

Usuarios estratégicos

Publico interesado en la informacion del INEGI por diferentes motivos y con distintos patrones de uso. Se
caracterizaron en 12 grupos relativamente homogéneos en si mismos, pero suficientemente diferenciados del
resto, segun:

e Ocupacion

Propdsito de la consulta y uso de la informacion

* Frecuencia de uso

Generadores de informacion en las Unidades de Estado
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Gobierno, Seguridad Geografica, del Medio
Puablica e Imparticion de / Ambiente y Ordenamiento
Justicia Territorial y Urbano

Sociodemografica Econdémica

* Los usuarios, obligados o estratégicos, ademas de por sus perfiles de especializacién y uso de
informacion, pueden enfocarse en temas especificos, en los que el INEGI busca generar una cultura
estadistica y geografica entre la poblacion, y eventualmente’ convertirla en usuaria.



Percepciones del INEGI

« La gente confia en la informacién que produce el INEGI

* ElIINEGCI tiene personal muy capacitado y experimentado

« El INEGI es una instituciéon importante con informacién pertinente,
Util, Unica, de calidad y oportuna

» EIINEGI representa la voz de los ciudadanos

« Es valorada como organismo auténomo, con informacién mds
confiable que la gubernamental.

¢ Obedece mds a un mandato institucional que a una agenda
politica y eso le da credibilidad

+ Organismo especializado con una larga frayectoria y experiencia.
Es un Instifuto independiente que puede fortalecer el uso del
conocimiento

« EIINEGI estd a la altura de cualquier instituto, somos un referente, en
comparacion con los paises de Latinoamérica

e La informacién que produce el INEGI es muy importante para la
sociedad y fundamental para formular politicas pUblicas

La importancia del trabajo del INEGI se pierde cuando la informacién no se utiliza
La pdgina del INEGI es complicada incluso para los funcionarios del Instituto

Hay temas que no se divulgan o informacién que se comunica bien ni se publica
como deberia de ser

En ocasiones no es "digerible" la informacion para cualquier persona

El lenguaje de algunos temas no es sencillo o fécil de entender

La poblacién en general desconoce los datos e informacion tan Util del INEGI

Hay mucha informacién que no se aprovecha porque es complejo explorar la
pdgina

La gente no ponen atencion a las estadisticas que se publican si no les interesa
Problemas con la comunicacién de la informacién, en parte porque la gente no
tiene bases estadisticas o gusto por las matemdticas

La gente no tiene una idea tan clara de que el INEGI hace geografia

La pdgina del INEGI es muy buena, pero no tenemos conciencia de la cantidad
de informacién que genera el Instituto

La informacién es de fdcil acceso, pero podria presentarse de manera mds clara
y sencilla

Las estadisticas se conocen por la pandemia, pero no forma parte de la
cofidianidad de las personas

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

Mejorar la oportunidad de la informacidén, para que los usuarios puedan
contar con datos mds cercanos a la realidad del momento

Es necesario hacer que la informacién se mds sencilla para que todos la
conozcan y la utilicen

Difundir y visualizar los cursos que fiene el INEGI para la comunidad
Homologar la informacién del INEGI y la informaciéon de las instituciones o
dependencias estatales

Colaborar en la promocién de la cultura de la estadistica lo que implica
generar datos para que la gente entienda su valor

Establecer su postura clara como Instituto auténomo e independiente
Desarrollar una aplicacién seria Util para buscar informacién sin entrar a la
pdgina

Mejorar la divulgacion mediante flashazos informativos como “zSabias
que...” o “jCuéntame!” que sean atractivos para un puUblico que no
necesariamente estd buscando la estadistica

. El gobierno federal descalifica a organismos auténomos

. La poblacién en general no percibe al INEGI como un organismo
auténomo. Se percibe como un organismo para especialistas

. Cada vez datos mds complejos vy sin tutoriales para poder acceder a
ellos, generando confusion.

. La falta de transparencia en el proceso de recoleccién de datos
genera cuestionamientos a la informacion

. Desconfianza por informacién desactualizada

. Falta de continuidad en la informacion

. Injerencia gubernamental en nombramientos de alto nivel

. Desconfianza en la informacién por las estadisticas de la situacion de

COVID-19 publicadas por el gobierno federal




Funcionarios INEGI

(Lo gente confia en la informacién que produce el INEGI

vs una institucion de vanguardia

\

El INEGI produce informacién de calidad, tiene indicadores de calidad
La pandemia obligé al INEGI a innovar en la recolecciéon de la
informacion

La pandemia también permitié mostrar la preparacion del INEGI ante
eventos o situaciones catastréficas

Uso intensivo de las Tecnologias de la Informaciéon y la Comunicacion
para continuar frabajando a pesar del distanciamiento social durante
la etapa inicial mds critica de la pandemia

El INEGI va mds adelantado en la produccion de estadisticas que las
instituciones de otros paises latinoamericanos

El INEGI estd a la altura de cualquier instituto, somos un referente, en

comparacion con los paises de Latinoamérica

\

La importancia del trabajo del INEGI se pierde
cuando la informacién no se utiliza

La pagina del INEGI es complicada incluso para
los funcionarios del Instituto

Falta conocer las actividades que realizan otras
dreas del INEG]

La gente no tiene una idea clara de que el INEGI

hace geografia

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

-/Mejoror la oportunidad de la informacién, para que los usuarios pueD

contar con datos mds cercanos a la realidad del momento

La informacion debe comunicarse en forma mds sencilla para que se
conozca y utilice. Toda la informacion del INEGI debe de ser amigable
para el publico en general

Promover acuerdos con universidades para realizar investigacion
Formacion de equipos de trabajo multidisciplinarios dentro del INEGI para
ampliar la perspectiva sobre la generacion de las estadisticas

El INEGI deberia de compartir su experiencia con los paises
latinoamericanos y apoyarlos para que desarrollen sus propios proyectos
Adaptar el modelo europeo pero bajo la perspectiva del INEGI y
respetando nuestra cultura y nuestra forma de ser como sociedad.
Promover la cultura de la estadistica a través de las escuelas

Hacer que la informacion sea significativa para la gente utilizando temas
cofidianos

La poblacidn en general no percibe al INEGI

como un organismo auténomo, sino que lo
considera parte del gobierno.

+ La gente utiliza las aplicaciones de Google Maps y
Waze, pero no fiene instalada la aplicacion del
INEGI en el celular o en la computadora para
poder explotar y aprovechar la informacion




/No hay informacion micro en tema de salud (muer’resg

(U

-\Experiencio y confiabilidad

Funcionarios de gobierno

Posibilita transparencia con datos actualizados. \
Brinda informacion oportuna.

A través de sus publicaciones, genera dialogo con la sociedad.
Es confiable porque frasciende periodos sexenales.

El pais espera resulfados de los censos que es uno de sus
principales productos.

Es imparcial lo que produce

Transparenta su metodologia

Personal con servicio de carrera

Ofrece Informacion que permite emifir
fundamento

opiniones con

)

pandemial)

Se requiere mas expertise en materia de seguridad publica
No se conocen evaluaciones de desempeno del INEGI

La informacion es rebuscada

Mapas digitales muy escondidos

Falta informacion de cuentas satélites como el valor
econdmico del trabajo no remunerado y de la Secretaria

de Turismo.

Falta mds detalle en Censos Agropecuarios

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

«  Mayor comunicacion entre las Direccion Generales
del INEGI para trabajos interdisciplinarios.

« Tiene el reto de hacer accesible la informacion para
tener mayor impacto y cobertura.

+  Generar datos accesibles que la ciudadania se
apropie para tomar decisiones

+ Sus datos requieren que puedan contrastarse con la

informacion oficial como la del COVID.
/Se percibe como un organismo para especialistas \

Actualiza presentacion de informes, pero no es acorde con
formatos anteriores, imposibilitando contrastar datos o dar
seguimiento cronoldgico

El lenguaje no es sencillo a veces, se pierde de vista que cada vez
mas las personas no especializadas buscan informaciéon, como
padres y madres de familia o personas mayores.

Cada vez datos mds complejos y sin tutoriales para poder
acceder a ellos, generando confusion.

Algunas encuestas no estdn a la disposicion de todas las

personas. /




Investigadores y académicos

~

. Uso frecuente de la pdgina del INEGI y descarga de
informacion

. Las nofificaciones del INEGI sobre sus publicaciones
permiten verificar la informaciéon que se publica en ofros

medios
. La informacidon que mds se utiliza es la de los censos,
encuestas, econdmica, informacion cartogrdfica,

registros administrativos vitales y sociales
. El INEGI fiene personal muy capacitado y experimentado

ﬂly temas que no se divulgan o informacién que no se comunica bien rh
publica como deberia de ser

Hay visualizadores de grdficas de representacion cartogrdfica, tablas

dindmicas, uso de microdatos que el INEGI no muestra, la conocen los

expertos, pero no estd al alcance el publico en general

Hay bases de datos que no sirven para hacer estudios porque se infiere la

informacion o se recurre a la imputacién de los datos faltantes

Es facil y répido acceder a la informacion porque la busqueda se realiza a

través de Google o en algin otfro buscador, pero no directamente de la

pdgina del INECI

Le falta mucho a la barimetria, sobre todo de la plataforma continental, a

una mejor resolucion

Problemas para acceder a informacioén bdsica a nivel de AGEB que se
pueda georreferenciar a nivel ciudad, la respuesta a la solicitud de

informacion a esta nivel es muy tardada

Fortalezas

Debilidades

nidades

Oportur

Amenazas

ﬁ\lEGI deberia de tener mayor vinculacion con OSC y con la academia \
Abrir la comunicacién con los estudiantes a través de la colaboracién para el
manejo de bases de datos del INEGI e invitar a publicar en su revista

Difundir y visualizar los cursos que tiene el INEGI para la comunidad

Mejorar la divulgacion mediante flashazos informativos como *“sSabias que...” o
“iCuéntame!” que sean atractivos para un publico que no necesariamente
estd buscando la estadistica

Es necesario el posicionamiento del INEGI sobre sus funciones para evitar que se
le pida realizar actividades que no le corresponden

Mejorar la informacion con infografias, un didlogo mds atractivo, empezar
desde la escuela y en los libros de fexto grafuito agregar un apartado
especialmente para el INEGI

Proveer los modelos de terreno LIDAR en formato original, porque el INEGI los
sube procesados y estdn horribles

Homologar la informacién del INEGI y la informaciéon de las instituciones o
wendenciqs estatales /

( La actualizacidon de la informacidn a veces es codo\

cuatro, cinco o 10 anos

. La informacidn sobre un mismo tema no es compatible
enfre las instituciones

. La informacidn se utiliza con una confianza aproximada,
porque a veces la gente no reporta la informacion
completa, pues se fiene la idea de que entre menos
tengas mas fe da el gobierno

. La falta de transparencia en el proceso de recoleccion
de datos genera cuestionamientos a la informacion

. La pdgina del INEGI cada vez se hace mds compleja

para la consulta /




Emprendedores

La pdgina del INEGI es amigable

EI INEGI es una institucion importante con informacion pertinente y Util

Se utiliza la informacién del Censo Econdmico, de las encuestas e
informacion geogrdfica y de seguridad para tomar decisiones importantes
en el negocio

La informacion del INEGI es Unica, de calidad y oportuna

Protege la confidencialidad de los datos, pero permite hacer andlisis muy
profundos

Es la institucion mds valiosa de México

El INEGI representa la voz de los ciudadanos

Confianza en el INEGI

Es una institucion técnica independiente con datos no manipulables

La informacién es publica, bien organizada de fdcil acceso

. Estd libre de la interferencia del gobierno, hay metodologia y gente
\profesionol /

~

« Hay dreas de mejora en algunas encuestas del INEGI

« La pdgina del INEGI es muy buena, pero no tenemos
conciencia de la cantidad de informacién que
genera el Instituto

« Paralainformacion basica la pdgina es muy agil,
pero para estadisticas mdas detalladas tienes que
hacer una serie de seleccion de temas y variables
para generar la informacion

)

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

P Tener contacto con la persona responsable de elaborar algin informe
para que conteste preguntas sobre los resultados

. Que maneje estadisticas de bUsqueda para que elabore un video diario o
semanal con la informacién mds buscada y que sea de fdcil acceso
. Colaborar en la promocion de la cultura de la estadistica haciendo labor

de concientizacion de lo que implica generar datos para que la gente
entienda su valor

. El INEGI debe asumirse como la fuente oficial y ponerse a satisfacer
necesidades actuales

. Realizar un acercamiento con los usuarios a través de videoconferencias
donde se reporte informacion relevante

. Que en su pdgina incluya una seccién exclusiva con enfoque de género
con informacién relevante sobre las mujeres

. Elaborar conceptos menos técnicos para que toda la gente los entienda

. Hacer alianzas con las Organizaciones de la Sociedad Civil para frabajar
&G informacion j

«  Desconfianza por informacion desactualizada
. Falta de continuidad en la informacion




ONG’S

( Es valorado como organismo auténomo, con informoch

mas confiable que la gubernamental
. Existe libertad para emitir informacién de interés publico
. Fuente confiable de informacion
. No da informacién a modo

. Informes periddicos que permiten tener un termometro
social.

. Aborda desde hace algun tiempo el tema de la diversidad
sexual

. Obedece mds a un mandato institucional
agenda politica y eso le da credibilidad

que d und

\- Colaboracién con ONU Mujeres

ﬂol’ro informacidon a nivel localidad en diversos temas. \

« Se necesita informacidon mdas micro como la relacionada
con el COVID o el tema seguridad.

Faltan microdatos mds alld de manzanas, por ejemplo,
hacinamiento o datos geogrdficos.

Se requiere una plataforma mds amable

No hay disponible imdgenes satelitales ni regionalizadas.
Imagen institucional desactualizada, no es moderna.

« Se necesita mds informacion medioambiental vy
estadisticas de economia verde, ecotécnias vy

Qus’ren’rc bilidad /

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

~

Hacer un portal mds lddico, versdtil, dindmico,
interactivo
Incrementar colaboraciones internacionales e

interinstitucionales
Fortalecer alianzas con la sociedad civil, ya que es
critica, propositiva y con ello otorga riqueza y amplia

la vision de quien utiliza su informacion.

El gobierno federal
auténomos

Es mas fdcil buscar desde Google, que entrar al
portal cuando buscas informacidn sobre temas
especificos

Cada vez se complejiza mds el acceso a la

informacion

descalifica a organismos




Periodistas

\o

Es considerado como una instancia confiable, ca\
credibilidad, experiencia e imparcial.

Brinda Informacion descargable para poder trabajar
con ella.

Organismo especializado con una larga trayectoria y
experiencia

Organismo autbnomo

Es un referente en América Latina

Informacion periddica que permite continuidad en
ciertos temas

La pagina Cuéntame es sencilla y accesible y también

visual, lo cual “ciudadaniza” la informacion. /

"

Cuenta con experiencia metodoldgica
En ocasiones no es "digerible" la informacion por“
cualquier persona

Se necesita desagregar mds datos

El lenguaje de algunos temas no es sencillo o facil de
entender

La medicion de la pobreza no es compatible con los
reportes anteriores y cuesta frabajo contrastarla
cronologicamente.

Se requiere contar con informacién mds detallada por
mMunicipios.

La poblaciéon en general desconoce los datos e
informacion tan Util del INEGI

La interfaz no es amigable, te pierdes buscando /

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades,

Amenazas

épuede contar con informacién descargable para Troboh

Las infografias son muy Utiles y de fdcil manejo e
interpretacion
Podrian elaborar informes periddicos con datos mads

desagregados

Se requieren informes con mas periodicidad

Al tener mayor continuidad en sus informes, permite tener un
termdmetro social de coémo estda la situacion en diferentes
temas como el de seguridad o salud publica

Capacitacion o cursos a reporteros para mejor manejo de

chmen’ros en los medios /

En ocasiones se le percibe como un organismo

"oficial"

« Poco digerible la
especializadas

« Se requiere mds interpretacion para entender mucha
de su informacioén

* Injerencia gubernamental en nombramientos de alto

informacién por personas no

nivel




Profesores

(Confionzo en la informacién del Censo porque Ios\

encuestadores si cumplen con su frabajo

. Uso de la pagina del INEGI

. Uso de la informacion sobre poblacion, geografia, SIG para
preparar las clases

. Confianza en el INEGI para mostrar la respuesta a muchas
inferrogantes

. Es un Instituto independiente que puede fortalecer el uso
del conocimiento

. Es un Instituto autdénomo que hace sus propias encuestas

. Mayor confianza en el INEGI porque tiene personal experto

Ky capacitado con respecto a otras instituciones j

Algunos profesores desconocen la pdagina del INEGI

«  Algunos profesores si conocen al INEGI pero no usan
la informacion ni frecuentan la pdgina

« Es dificli acceder a la pdagina, el INEGI estd
empezando a poner candado en su pdgina, antes
era mas sencillo

« No ponen atencidn a«
publican si no les interesa

«  Problemas con la comunicacion de la informacion,

en parte porque la gente no tiene bases estadisticas

o gusto por las matemdticas j

las estadisticas que se

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

. Establecer su

independiente
Antes de enftrevistas a la poblaciéon el INEGI debe decir para qué va
a servir la informacién para que las personas proporcionen datos
veridicos

Desarrollar una aplicacioén seria Util para buscar informacién sin entrar
ala pdagina

Crear adlianza entre instituciones para que los maestros reciban
capacitaciéon y los estudiantes adquieran mds conocimiento sobre
los temas del INEGI

Crear videos o materiales que sean de utiidad para que los
estudiantes aprendan a realizar grdficas y a obtener datos
estadisticos

postura clara como Instituto ou’rénomox

Ofrecer platicas y talleres en las escuelas sobre las actividades que

Qolizo el INECI /

/ También se considera que tiene cierta independenci“

porque el presupuesto lo provee el gobierno

. Existe desconfianza en el INEGI porque para obtener las
estadisticas a veces se utilizan muestras

. Desconfianza en la informacion porque a veces no
coinciden los numeros con la realidad y por las
declaraciones de los responsables anfe los medios de
comunicacion

. Se considera que los datos se utilizan para manipular la
informacion

. Se desea que la informacién del INEGI sea mds veridica
porque en los lugares extensos y lejanos no van a realizar la

encuesta /




Estudiantes

(Uso frecuente de la pdgina del INEGI \

« Uso del Censo, encuestas y el Marco Geoestadistico

« Confianza en la informacién que produce el INECI

« Personal experimentado en la produccion
estadisticas

« Excelente organizacion de la informacion que se
publica en la pdgina

« El INEGI se relaciona con temas de poblacion,

de

economia y las estadisticas sobre el COVID-19

(U
/

« La pdagina del INEGI es poco amigable para el publico en
general

« Faltan herramientas que antes eran de fdcil acceso en la
pdgina, como: mapas temdaticos, infografias, pirdmides
poblacionales

« Una informacién es mdas accesible que otra

« Hay mucha informacién que no se aprovecha porque es

complejo explorar la pdgina

(¥

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

« Colaboracién con dependencias estatales para que el
usuario tenga acceso a informacion mas robusta

« Mayor comunicacién con dependencias estatales para
homologar la informacion

» Publicar los acuerdos con organismos internacionales
para que los usuarios sepan qué informacion es mads
confiable

» Tener disponible un manual de ayuda para navegar en

(U )
4 )

 La informacidon del INEGI a veces no es tan
accesible, por tanto los estudiantes recurren a
fuentes de informacion estatales de mds facil
acceso

« Desconfianza en la informacién por las estadisticas
de la situacion de COVID-19 publicadas por el

gobierno federal

(U )




Empleados repartidores

K Se identifica al INEGI por Google Maps

\

La aplicacion de los mapas, y los temas de
pobreza, inseguridad y desempleo es lo que mads
se conoce

El INEGI se ha formado buena reputacion en
cuanto a confianza

Se considera que no hay interés politico, por lo que
no hay necesidad de manipular la informacion

Se confia mas en el INEGI que en ofras instituciones

o dependencias de gobierno

No se visita o se visita poco la pagina del INEGI

La informacion es de fdacil acceso, pero podria
presentarse de manera mds clara y sencilla

Las estadisticas se conocen por la pandemia, pero
no forma parte de la cotidianidad de las personas

)

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

/f

La comunicacion deberia ser mds medidtica, es muN
poca la gente que quiere buscar algo en el INEGI,
porgue no lo conoce 0 nNo saben

Desarrollar una aplicacion en donde la gente conteste
cuestionarios para que la informacién sea mds veraz,
cofidiana y parte de la vida de las personas

Promover la participacion de toda la gente en
encuestas y programas para facilitar la produccion de
estadisticas

Mejorar y actualizar la informacion sobre las calles vy
avenidas para las aplicaciones de mapas

Hacer mds amigable y accesible la informacion para

que el publico en general pueda comprenderla y

generar mayor interés entre la poblacién

La informacién se consume a través de la
television, por Internet y en redes sociales como
Facebook, Twitter, Instagram y mensajes de texto
al celular

Se desconfia en la informacidon por las noticias que
circulan en redes sociales

J




Usuarios no especializados

-

« EIINEGI es conocido por el Censo

« El INEGI se relaciona con temas de poblacion vy
economia

« Confianza en el INEGI sobre otras instituciones

(U )
4 )

« Si sabes buscar la informacion es facil, pero si no sabes si
se complica

« Lainformacion se consulta muy poco

« Sino fienes acceso a Internet, no te enteras de las cosas

« Poco o nada se utiliza la pagina del INEGI

« Sila informacion estd en la pdgina oficial, si es confiable

(U )

Fortalezas

Debilidades

Oportunidades

Amenazas

KUSO de carteles para acercar la informacion a B

poblacion que no tiene facil acceso a Internet

« Se enteran de las estadisticas por la informaciéon que se
publica sobre la situacion del COVID-2019 en el pais

* Los medios de comunicacion mas utilizados son son la
radio, la television y las redes sociales, como Facebook

« Mas buscadores en la pdgina para enconfrar la
informacién con palabras clave

« Md&s ayuda para navegar en la pagina

Y

« Desconfianza por la variabilidad de las estadisticas
 Vigilancia o supervision de la actividad del INEGI por

la posibilidad de alterar la informacion
« No estd libre de la influencia del gobierno

(U )




